Breve glosa a una consigna magna ,
/Producir, producir, broducir!

El Caundillo ha lanzado su consigna econdmica:
Producir, producir, producir. Ha dicho, para ganar
la paz, algo mds bello que Napoleon cuando, para
ganar la guerra, pedia dinero, dinero, dinero.

La frase de Franco es un verbo,es accion, es
mandato. La de Bonaparte era un substantivo, era
un fruto de la accion, la demanda de un tributo.

Cunando el artifice de la Victoria sefialaba el
deber mdaximo de esta hora, erpresaba un anhelo
de toda la Espafia viva, de la Espafia arriesgada,
de la Espafia que labora en los surcos de la tierra
y del mar, encorvdndose bajo los rigores del sol o
sobre los riesgos del abismo.

No habld para los pardsitos, para los que han

sofiado un pais en el cual,
a vueltas de muchas regla-
mentacionesabstractas,pen-
sadas en los gabinetes, or-
denadas en bellos grificos,
las fuentes generosas de
la vitalidad econémica ha-
brian irremediablemente de
secarse.

No hablo para los utopis-
tas, que suponen la estruc-
tura industrial de Espafia
resistente a todos golpes e
invulnerable a todos los ata-
ques, cuando en realidad es
una urdimbre débil, desan-
grada en largos afos de
anarquia y desaliento, que
necesita evolucionar con
ritmo moderado y seguro.

Hablo para los creadores
de rigueza, para los calla-
dos forjadores del bienestar
popular, para los que dan
trabajo v jornales, para los que estimulan con su
ejemplo la emancipacion de los de abajo, para l0s
que premian la colaboracion leal y el esfuerzo

inteligente.
& ok sk

jProducir, producir, producir!.

- Tanto monta como estotra voz de mando: jEspa-
fioles, a trabajar! Capitalistas, a desempolvar los
ahorros, v emprender explotaciones hasta ahora
inéditas, industrias que el pais ha menester, pro-
ducciones que necesitamos para completar nuestra
autarquia econdomica.

Pero esa voz de lo alto sabe bien cual es la
psicologia del dinero, No suena, como algunas,
con acento asombradizo ante los que lo ganan
copiosamente; vitupera, en cambio, aun sin decirlo,
a los que lo esperan estaticamente, usufructuaria-
mente, sin la pasidn de crear naday sin el sabor
del riesgo.

Espafia necesita ahora grandes conquistadores
de fortunas, necesita hombres que lleven sobre su
frente inscripta la ambicion de superarse. Esta

ambicidn no se colma con el cinco por ciento legal
o el siete por ciento bancario, inventado para el
dinero durmiente y pacifico, quieto, esteril, hipo-
tecario.

El dinero fecundo, que hoy crea y manana nau-
[raga, necesita compensar las oscilaciones a que
vive expuesto, necesita cubrirse para el peligro,
acumular las reservas que sostengan la obra eco-
ndmica, en las horas de adversidad y de crisis.

Y mds, cuando es necesario consolidar las quie-
bras recientes, cuando una magna tarea recons-
tructiva nos aguarda.
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/Producir, producir, pro-
ducir!

El Caudillo exaltd el tra-
bajo, la accion, el impulso,
y por tanto, a todos los que
en el proceso productivo in-
tervienen. El brazo del obre-
ro, la mente del técnico, y
el’corazon emprendedor del
patrono. Todos-estdén conju-
gados en el mismo verbo,
amorosamente, palernal-
mente.

Producir para que todos
vivan,para quetodos coman,
para que todos disfruten,
para que todos subarn, cuan-
do ponen en la obra afdn
Yy sacrificio, devocidn y no-
bleza.

Producir, sintesis de hom-
bres y de esfuerzos, encade-
nados al supremo interés
nacional. He ahi la disci-
plina itnica, el limite infranqueable, ante los que
deben ceder las exigencias debilitadoras, los ex-
tremismos burocrdticos, las propagandas sec-
tarias que condujeron al antiguo caos.
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/Producir, producir, producir!

Palabra noble y estimulante, la mds significa-
tiva de cuantas se han pronunciado como responso
a las horas trdgicas de la guerra, que nos llama
a reemprender los caminos de la accion, sin dete-
nernos ante concepciones mezquinas, sin ilusio-
narnos por fanatismos teoricos, sin abandonar el
ritmo fertil y prudente de los que no afrontan
el salto en el vacio.

M.

Propagune V. su revista.
INDUSTRIAS PESQUERAS
propaga su interés y el de Espaiia.




